Rolf Speetzen / Otmar Ernst

Printmedien in Europa:

Wachstum, Stagnation oder Niedergang?

Die beiden Medienspezialisten aus dem Axel Springer Verlag in Hamburg sind profunde Kenner der Print-
Szene. Sie befassen sich mit der Entwicklung der Printmedien in Europa am Vorabend des Jahrhunderts:
Wird deren Entwicklung durch Wachstum, Stagnation oder Niedergang geprigt sein?

1. Printmedien: ein schwieriges Thema

Printmedien in Europa, welch ein umfassendes Gebiet.
Der Versuch, hier einen profunden Vergleich vorzu-
nehmen, muss unzureichend bleiben, selbst wenn wir uns
hier und heute eine Selbstbeschrankung auferlegen und
unter Printmedien nur Zeitungen und Zeitschriften verste-
hen.

Im Prinzip ist es unmoglich, das Thema kurz, umfassend
und kompetent zu behandeln und dafiir gibt es eine ganze
Reihe von Griinden. Erstens:

1.1 Unvergleichbare Statistiken
und unzureichende Quellen

Vergleiche der Zeitungs- und Zeitschriftenmiirkte von
Land zu Land setzen hinreichend klare und prizise und
vergleichbare Statistiken voraus. Die gibt es aber leider
80 gut wie gar nicht. Konsultiert man zum Beispiel zum
gleichen Tatbestand mehrere Quellen, so ergeben sich
etwa beziiglich der Summen von Zeitungsauflagen Diffe-
renzen von einigen Millionen Exemplaren, Abweichungen
von relativ bis zu 25%!

In einer Reihe von Statistiken sind zum Beispiel die Kate-
gorien Tageszeitungen, Sonntagszeitungen, Sportzeitun-
gen nicht klar getrennt. Andere Quellen belassen es da-
bei, ungefihre Verlagsangaben auszuweisen und ver-
meiden es, prazise und iiberpriifbare Zahlen zu nennen.

Ein grosser Teil der verfiigbaren Quellen wurde nicht fiir
vergleichende Ubersichten und analytische Studien son-
dern fiir das Anzeigengeschift erstellt. Dieser spezifische
Blickwinkel schliesst eine Reihe von hier wichtigen In-
formationen nicht ein, bzw. legt sie nicht offen.

Sehr oft werden nur die grissten, als Werbetriiger beson-
ders interessanten 7Titel aufgefiihrt, oder nur die Zeitungen
und Zeitschriften, die in den jeweiligen nationalen Media-
analysen erhoben werden.

Soweit zu den weissen Flecken, der Terra inkognita.

1.2 Mérkte miissten vor Ort betrachtet werden

Es besteht an sich die Notwendigkeit, die Mdrkte vor Ort
zu betrachten. Selbst wenn man mit einigem Geschick und
statistischer Phantasie zwischen den verschiedenen
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Quellen interpoliert, so setzte eine wirklich intensive
Beschiftigung mit den europdischen Mediamirkten eine
Sichtung - wenn nicht vor Ort - so doch zumindest der
Zeitungen und Zeitschriften in natura voraus. Das ist mehr
als eine abendfiillende Beschéftigung und ergibe zudem
genug Stoff, um einige Tage nur diesem Thema,
Vergleich der Zeitungs- und Zeitschriftenmérkte in
Europa, zu widmen.

1.3 Inhaltsanalytische Untersuchungen notwendig

Auf der Grundlage einer solchen Sichtung bediirfte es
schliesslich noch sehr sorgfiltiger inhaltsanalytischer
Untersuchungen, um die quantitativen und qualitativen
Unterschiede in den Mediamirkten, den Zeitungs- und
Zeitschriftenmirkten von Land zu Land wirklich in den
Griff zu bekommen.

Um solche Fragen etwa zu beantworten: Leben wir in ei-
ner Zeit der Medienrevolution? Die technologischen Ent-
wicklungen legen hier ja ein betrichtliches Tempo vor.
Wie wirkt sich die geopolitische Umwilzung in Europa
aus? Kommt es zu einer globalen oder eher regionalen
Medienentwicklung? :

Schon beim flichtigen Durchblittern einzelner Pro-
gramm- oder Frauenzeitschriften aus verschiedenen euro-
péischen Landern zeigen sich Unterschiede im ''Klima",
die sorgféltig zu analysieren wiren und die dann vielleicht
auch besonders wertvolle Informationen iiber nationale
Eigenheiten und iiber kulturell bedingte Verschiedenhei-
ten von Land zu Land geben konnten.

Das kostet aber viel Zeit und Geld. Und leider war unser
mittelstindischer Arbeitgeber nicht bereit, uns dafiir ein
Semester Forschungsurlaub und entsprechende finanzielle
Reserven zu sponsern, um uns exklusiv diesem Thema
widmen zu konnen. Daher waren wir eigentlich geneigt,
nach einer ersten Sichtung der kurzfristig verfiigharen und
analysierbaren Quellen und Informationen, das Handtuch
zu werfen.

1.4 Grobe Konturen kinnen gezeigt werden

Dass dieser Beitrag nun doch noch hier erscheint, liegt
daran, dass wir uns ohnehin schon viel Arbeit gemacht
hatten und vielleicht doch die eine oder andere Informa-
tion oder Beobachtung, die hier vorgestellt werden kann,
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fir den einen oder anderen Experten oder Nicht-Experten
neu oder interessant ist.

Es mag sein, dass selbst einige unzureichende statistische
Daten, einige Beispiele, zumindest eine grobe Vorstellung
von den interkulturellen Unterschieden, von der Vielfalt
und der Einheitlichkeit der Zeitungs- und Zeitschriften-
mirkte in Europa, Anstosse zum Weiterdenken geben
konnen. Zudem zwingt die zugeteilte Redezeit von knapp
einer halben Stunde ohnehin zu Vergroberungen und Ver-
einfachungen.

2. Statistische Grundinformationen zu
17 europdischen Lindern

Zu Beginn einige Rangreihen: Rangreiben, welche Vor-
aussetzungen und Einflussfaktoren beschreiben, die fiir
Zeitungs- und Zeitschriftenmirkte gelten. Es mag sein,
dass es dabei um Zahlen geht, die die Experten im Kopf
haben; es mag aber auch sein, dass einige Relationen
selbst fiir Experten iiberraschend sind.

Um die Leser/innen nicht mit allzuviel Zahlen zu quilen
arbeiten wir mit Indexwerten, d.h. mit Tabellen, in denen
das jeweilige Merkmal fiir das Land in Europa mit dem
hochsten Wert gleich 100 gesetzt wird und die anderen
darauf indiziert werden.

Dabei beschrénken wir uns auf die Linder Westeuropas,
da beim gegenwirtigen rasanten Tempo der Struktur-
wandlungen im ehemaligen Ostblock jede Stellungnahme
bereits beim Erstellen der Grunddaten nur noch Makulatur
ist. Und Spekulationen wollten wir Ihnen ersparen.

Tabelle 1

Rangreihe der Liander nach Bevolkerung
1. Deutschland (West) 59,1 Mio = 100
2. Italien 97

3. Grossbritannien 97

4. Tirkei 96

5. Frankreich 95

6. Spanien 67

7. Niederlande 25

8. Portugal 18

9. Griechenland 17
10. Belgien 17
11. Schweden 14
12. Osterreich 13
13. Schweiz 11
14. Dinemark 9
15. Finnland 8
16. Norwegen 7
17. Irland 3,6 Mio= 6

Bei der Rangreihe nach Bevolkerung steht zum Beispiel
die alte Bundesrepublik Deutschland mit einer fiir 1992
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hochgerechneten Bevolkerung von 59,1 Millionen mit ei-
nem Index 100 an erster Stelle und Irland mit 3,6 Millio-
nen Einwohnern an letzter Stelle.

Einige Lander sind in Kursivschrift herausgehoben. Mit
ihnen werden wir uns spiter noch etwas ausfiihrlicher be-
schéftigen.

Was die Quelle dieser Statistiken iiber 17 europiische
Lénder anbelangt, so sind wir nach langem Suchen fiindig
geworden in den jéhrlich aktualisierten Ergénzungsbén-
den der Encyclopidia Britannica. Dabei entsteht aller-
dings der Eindruck, dass sich die Prizision dieser Statisti-
ken in Grenzen halt. An einigen Stellen haben wir auch
versucht, offensichtliche Mingel etwas auszugleichen -
aber bei Vergleichen kann man sich damit trosten, dass sie
durch parallele Fehler nicht so leiden.

Noch einmal zuriick zur Bevilkerungszahl. Wenn es um
Zeitschriften und Zeitungen geht, dann bedeutet eine ho-
here Bevolkerungszahl natiirlich Chancen fiir hohe Auf-
lagen und eine niedrigere fiir nur sehr geringe Abver-
kéufe.

Die absolute Grossenordnung der Bevolkerung ist aber,
wenn es um Zeitungen und Zeitschriften geht, allein nicht
aussagefahig. Die nichste Frage ist, wie es mit der Grisse
der Léiinder nach Fliche steht. Der Index schwankt hier
von 100 fiir die Tiirkei bis 4 fiir Belgien, also absolut von
779.000 gkm bis 31.000 gkm. Das bedeutet natiirlich ex-
trem unterschiedliche Vertriebsvoraussetzungen.

Tabelle 2

Rangreihe der Linder nach Fliche in gkm
1. Tiirkei 799'000 = 100
2. Frankreich 70
3. Spanien 65
4. Schweden 58
5. Finnland 43
6. Norwegen 41
7. Italien 39
8. Deutschland (West) 32
9. Grossbritannien 29
10. Griechenland 17
11. Portugal 12
12. Osterreich 11
13. Irland 9
14. Dénemark 6
15. Niederlande 5
16. Schweiz 5
17. Belgien 31'000= 4

Ein problemgerechterer Massstab ist die Bevolkerungs-
dichte. Je hoher diese Bevoélkerungsdichte ist, umso
leichter ist es, vertrieblich die Kdufer und Leser zu errei-
chen, je niedriger sie ist, desto schwerer tut man sich.

17






