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Die schweizerische Kommunikations- und Medien-
wissenschaft ist im Um- und Aufbruch. Dies ist seit
langerem bekannt. Doch nun kann man die Struktu-
ren dieses Aufbruches im Detail in der vorliegenden
Ausgabe der Medienwissenschaft Schweiz nachlesen.
Wie vor gut einem Jahr angekiindigt (in einem Edi-
torial, das den naheliegenden Titel «<Um- und Auf-
briiche in der Medienwissenschaft Schweiz» trug),
wird Raum geschaffen fiir die Selbstdarstellung der
kommunikations- und medienwissenschaftlichen
Institutionen in der Schweiz, und zwar sowohl der
Universitdten wie auch der Fachhochschulen.

Diese Rundumschau ist nétig geworden. Kein ande-
rer Fachbereich ist solch einem rasanten Wachstum
ausgesetzt wie jener der Kommunikations- und Me-
dienwissenschaften. Und zwar sowohl in bezug auf
Studierendenzahlen wie auch in bezug auf Professu-
ren — obwohl, wie ja wohl bekannt, die Zunahme der
Lehrstiihle mit der Steigerung der Studierendenzah-
len nicht mitzuhalten vermag,

Ein paar wenige Zahlen zur Illustration dieser
Entwicklung: Zum Zeitpunkt der Griindung der
SGKM vor 29 Jahren zihlte man in der Schweiz
drei Lehrstithle und drei kommunikationswissen-
schaftliche Institute an drei Universititen. Heute
ist der Fachbereich an sdmtlichen Universititen der
Schweiz vertreten. Das Fach zihlt mindestens 25
Lehrstiihle mit insgesamt knapp 7000 Studierenden.
Unter Beizug der Dozierenden der Fachhochschulen
zahlt der Dozentenrat der SGKM inzwischen iiber 70
Mitglieder (also Dozierende im Fachbereich Kommu-
nikationswissenschaften, Universitit oder Fachhoch-
schule). Was diese Zahlen in institutioneller Hinsicht
bedeuten, kénnen Sie nun auf den folgenden Seiten
im Detail nachlesen: allerdings wiederum nur aus-
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schnittsweise, denn nicht alle im Fachbereich Kom-
munikations- und Medienwissenschaften titigen
Institute haben auf unsere Einladung reagiert, die
Spalten der Medienwissenschaft Schweiz zur Selbst-
présentation zu nutzen und damit die Gelegenheit
zu ergreifen, die weitere Fachoffentlichkeit tiber die
neuesten Entwicklungen in ihrer jeweiligen Instituti-
on zu informieren.

So niitzlich diese Informationen als Orientierungshil-
fe in einer komplex und uniibersichtlich gewordenen
schweizerischen kommunikations- und medienwis-
senschaftlichen Landschaft auch sein mégen, freuen
wir uns doch, Thnen auch einen gewissen Kontra-
punkt zur streckenweise etwas gar sehr informativen
Ubersicht {iber die neueren Entwicklungen in unse-
rem Fachbereich bieten zu kénnen. Dies in der Form
eines Essay von Alexander J. Seiler, mit dem Titel:
«Star und Stérenfried: Arnold Kiinzli und die Basler
National-Zeitung». Seilers Text ist ein Vorabdruck aus
einem Sammelband tiber die Politische Philosophie
von Arnold Kiinzli, den Hans Saner und Ueli Mider
im Juli 2003 unter dem Titel «Realismus der Utopie»
herausgeben werden. Wir danken den Autoren fiir
die Erlaubnis zum Vorabdruck.

Die Rezensionen von L. Probst (zu R. v. Siebenthal:
«Gute Geschifte mit dem Tod. Wie die Medien mit
den Opfern von Katastrophen umgehen», Basel 2003)
und R. Blum (zu R. Schawinski: «T'V-Monopoly. Die
Inside-Story», Ziirich 2002; sowie zu: R. Teuteberg, R.
Petignat, D. Roth und R. Suter: «Albert Oeri, 1875 bis
1950. Journalist und Politiker aus Berufung», Basel
2002) vervollstdndigen die vorliegende Ausgabe, die
schwergewichtig, wie vor einem Jahr angekiindigt,
der Selbstprasentation der Kommunikations- und
Medienwissenschaften in der Schweiz dienen soll.



