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Profil der Medienwissenschaft an der Universitét Basel

Medienwissenschaft — eine noch junge Disziplin — untersucht die Struktur und den Wandel der Medien in his-
torischer und systematischer Perspektive. Thr Gegenstandsbereich ist weitgefichert und umfasst die Entwick-
lung von der Schrift iber die Bildmedien bis zum Computer. Aufgrund der massgeblichen Beteiligung der
Medien bei der Verdnderung von Kultur, Kommunikation und Gesellschaft ist der Horizont des Fachs an der
Universitat Basel interdisziplindr und interfakultér ausgerichtet. Unzweifelhaft hat die irritierende Dynamik
der beschleunigten und zugleich globalen Verwendung des Computers in allen gesellschaftlichen Bereichen
seit Mitte der 80er Jahre dazu beigetragen, die Erforschung der Ursachen und Folgen medienvermittelter
Welterschliessung einem universitiren Fach zu iiberantworten.

Um dieses wiederum in seiner Eigenstdndigkeit und Eigensinnigkeit zu begriinden, bedarf es eines inter-
disziplindren Dialogs zwischen bisher getrennten Fachdisziplinen, die sich vornehmlich einzelnen Medien
widmen: Theater-, Film-, Fernsehwissenschaft, Literatur- und Kunstwissenschaft sowie Publizistik, um nur
einige bewéhrte Facher zu nennen. Gerade weil insbesondere die digitalen Medien die Moglichkeit eines
integralen Medienverbunds ertffnet haben, mit dem Bilder, Texte und Téne neu kombiniert, gespeichert und
verbreitet werden konnen, verédndert sich der Anwendungsbereich bisher getrennter Medien (Photographie,
Radio, Film, Fernsehen, Print, 6ffentliche Massenmedien) in einem vergleichsweise dramatischen Tempo.
Zugleich hat sich das methodologische Selbstverstindnis vieler Geistes- und Kulturwissenschaften mit der
Frage nach dem diskursprégenden Ort der Medien verschoben.
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Und seitdem auch die Informatik und die Wissenschaftsgeschichte die kultur- und wissensprégende Bedeu-
tung der Technologien der Information und Kommunikation als Untersuchungsfeld ihrer eigenen Theoriebil-
dung erkannt hat, ist die Reflexion iiber die Geschichte und Zukunft der digital erzeugten und zunehmend
internetbasierten Représentation von Daten jeglicher Art vorrangig geworden. Multimedia, Hypertext und
Cyberspace sind hier die noch unbegriffenen Zauberworte einer sich entwickelnden Medienkompetenz, die
nicht mehr nur eine literarisch vermittelte ist. Aber eben solche Epochenschwellen machen ein historisch
vergleichendes Wissen tiber Entstehung und Funktion medial eingerahmter Wahrnehmungsformen notwen-
diger denn je. Denn so erst lassen sich Kriterien einer zugleich traditionsbewahrenden wie innovativen Uber-
lieferung von Werten, Ausdrucks- und Darstellungsweisen finden, die Asthetik und Ethik der sogenannten
«Wissensgesellschaft» verbinden konnten. Ein entscheidender Aspekt hierbei ist die Analyse der vielgestalti-
gen und doch auch homogenisierenden visuellen Kultur, die im Wechselspiel von Imagination und Simulation
Bildwelten erzeugt, deren Lesbarkeit keineswegs gesichert ist.

Das «Basler» Profil der Medienwissenschaften, angesiedelt im universitdren Makroschwerpunkt Kultur,
vermittelt daher — in Forschung und Lehre — grundlagentheoretisches Reflexionswissen unter besonderer
Berticksichtigung des Wechselbezugs von Massenmedien und digitalem Medienverbund. Die praxisbezo-
gene Kompetenz, die im Curriculum enthalten sein wird, wird zeitgeméss und folglich an der Vermittlung
multimedialer Kenntnisse orientiert sein. Das Profil wird daher:

- die dynamische Verdnderung der Berufs- und Tatigkeitsprofile im Feld der Medienkommunikation und
-gestaltung berticksichtigen (von der Wirtschaft iiber die 6ffentliche Kommunikation bis hin zu kiinstlerisch
gestaltenden Berufen) und

- verschiedene kommunikations- und kulturwissenschaftliche Theorien und Methoden so verbinden, dass

ein kanonisierbarer Wissenscorpus mit langfristiger Geltung und interdisziplinarer Offenheit sich heraus-
bilden kann.

Studienziele im engeren Sinne sind daher die Vermittlung der

- kulturwissenschaftlichen Kompetenz der Analyse medialer Ausdrucksformen und Techniken in Kultur,
Gesellschaft und Asthetik (historisch vergleichendes Reflexionswissern)

- methodischen Kompetenz der Evaluierung und Entwicklung von Untersuchungsverfahren und For-
schungsansitzen zur Mediengeschichte und -Theorie (epistemologisches Wissen)

- praxisbezogenen Kompetenz des flexiblen Umgangs mit den Techniken der Herstellung, Darstellung und
Vermittlung von Texten, Bildern und anderen Informationen fiir medienbezogene Berufsfelder (Orientie-
rungswisser)

Die Studierendenzahl des jetzigen Nebenfachs wuchs von etwa 250 Studierenden im Sommersemester 2001
auf nunmehr 412 Studierende im Wintersemester 2002/03. Vorgesehen ist die Schaffung einer zweiten Profes-
sur fiir Medienwissenschaft fiir das Wintersemester 2003/4 sowie die Anerkennung des Haupt- bzw. Kern-
fachs Medienwissenschaft im Rahmen der Bolognareform (BA/MA-Studiengang).

Kooperationen

Das Institut fiir Medienwissenschaften (IfM) kooperiert mit einer Reihe von Institutionen im Bereich der Leh-
re, Forschung und Kultur. Es ist Ziel des Instituts, seine Vernetzung mit weiteren Projekten und Einrichtungen
in und ausserhalb der Schweiz auszubauen. Zur Zeit kooperiert das IfM neben den sténdigen Kontakten zu
vergleichbaren Studiengéngen und Forschergruppen im In- und Ausland u. a. mit: Fachhochschule beider Ba-
sel (FHBB), Hochschule fiir Kunst und Gestaltung, Ziirich (HGKZ), SRG idée suisse Region Basel, Radio- und
Fernsehgenossenschaft Basel (RFB), Plug-in, Forum fiir Neue Medien, Basel, Hyperwerk Basel, IG Historische
Photographie, Basel,yperWerk, Basel, Schweizer Gesellschaft fiir Kulturwissenschaft, Schweizer Gesellschaft
fiir Kommunikations- und Medienwissenschaft, Schweizer Institut fiir Kinder- und Jugendmedien, Schwabe-
Verlag Basel, Verlag Peter Haupt, Bern, sowie verschiedenen medienkulturellen E-Journal-Projekten wie u.a.
«Dichtung-Digital», «Z&suren» usw.
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