Andrea Hohne, Stephan Russ-Monl
Zur Okonomik von Wirtschaftsjournalismus

und Corporate Communication:
Finanzberichterstattung und Risiko-Kommunikation als Beispiele

Forscher verdanken ihre Weitsicht oftmals dem Umstand, dass sie «auf den Schultern von Riesen» sitzen — so der Soziologe Robert
K. Merton (1983). Je nachdem, auf wessen Schultern unsereiner sitzt, verschiebt sich dabei bekanntlich der Blickwinkel. Wir haben
unseren Ausguck bei Adam Smith und Joseph Schumpeter bezogen — und bei einer Vielzahl weiterer Okonomen, die in den letzten
50 Jahren begonnen haben, nicht nur die Wirtschaft, sondern die Weltliufe mit Hilfe der Okonomik zu erkliren. Somit sehen wir vor
allem Journalisten anders, als viele Kommunikationsforscher sie vermutlich bisher gesehen haben. Aus der gewihlten Perspektive der
Okonomik glauben wir manches, was sich im Journalismus tut, besser erkliren zu kinnen, als dies mit Hilfe konventioneller Paradig-

men gelingt — aber beileibe nicht alles.

Aus Platzgriinden kénnen wir den Rational Choice-Ansatz,
auf dem unsere Uberlegungen fussen, nicht in all seinen
Facetten darlegen. Unsere Ausgangsthese lautet:

Auch im Wirtschaftsjournalismus wird das Mediengeschehen
am ehesten verstdndlich, wenn wir nicht nur die Entscheidungen
der Wirtschaftsakteure — also der Unternehmen und ihrer Spre-
cher — sondern auch die der Wirtschaftsjournalisten mit Hilfe der
Okonomik analysieren.

Wir unterstellen damit, dass alle involvierten Parteien — ent-
sprechend ihren Priferenzen - Eigeninteressen verfolgen.!
Fiir Journalistinnen und Journalisten liegt es nahe, dass
es ihnen dabei weniger um Einkommensmaximierung als
um Aufmerksamkeitserzielung und Selbstverwirklichung in der
Offentlichen Arena geht. Georg Franck weist allerdings auch
darauf hin, dass und wie sich Prominenz, also akkumu-
lierte Aufmerksamkeit, in zusétzliches Einkommen um-
miinzen lasst.

Die Wirtschaftskommunikation hat sich stark ausdiffe-
renziert. Statt einer flichendeckenden Analyse sollen im
folgenden schlaglichtartig zwei Felder
beleuchtet werden, um dabei vorhande-

und Underreporting wirtschaftsrelevanter Themen
untersucht. Die ausgewihlten Fille sind BSE- und Aids-
Berichterstattung. Auch hier ldsst sich zeigen, wie die
Medien okonomische Eigeninteressen verfolgen und da-
bei anderen Branchen und der Gesellschaft hohe Kosten
aufbiirden.

® Zum Schluss werden beide Diskussionsstringe zusam-
mengefiihrt: Mit Hilfe der Okonomik setzen wir uns mit
dem Herdenverhalten von Journalisten auseinander.

1 Bérsen- und Finanz-Berichterstattung

Umfang und Vielfalt der Bérsen- und Finanzberichterstat-
tung sind selbst stark konjunkturabhéngig. In den Jahren
des Borsenbooms hat sich das Angebot dramatisch ver-
mehrt. Dagegen gingen nach dem Platzen der New Econo-
my-Blase in Deutschland und der Schweiz Auflagen, Wer-
beeinnahmen und auch die Zahl der Wirtschaftstitel, die
sich am Markt behaupten konnten, stark zuriick.

Der Finanz- und Borsenjournalismus war somit Teil der
«New Eonomy». Wie der Borsenboom selbst, bescherte
auch die Hochkonjunktur fiir Wirtschafts- und Bérsen-

Finanzkommunikation

ne Forschungsergebnisse im Lichte des
okonomischen Theorie-Ansatzes neu
zu deuten.

* Das erste Untersuchungsfeld ist die
Finanz- und Borsenberichterstattung.
Hierzu werden einige Fakten pri-
sentiert, die es erschweren, weiterhin
daran zu glauben, dass Journalis-
ten — géngigen ethischen Postulaten
folgend — hauptséchlich der Allge-
meinheit dienen und vor allem nach
Wahrheit suchen.

° Das zweite Beispiel ist die Risiko-
kommunikation. Hier wird das Over-
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Abb. 1: Finanzkommunikation
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