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Der Nachwuchs unter der Lupe

Ein Werkstattbericht zur Situation der schweizerischen wissenschaftlichen
Nachwuchswissenschaftlerinnen bis zur Promotion

Nicht nur aktuelle hochschulpolitische Verinderungen,
sondern auch die in jiingster Zeit verstarkte Diskussion
um das Fachverstidndnis der Kommunikations- und Me-
dienwissenschaft werfen neue Fragen hinsichtlich der
Gestaltung und Forderung von akademischen Karrieren
im Fach auf. Dem wissenschaftlichen Nachwuchs — insbe-
sondere den Doktorandinnen und Doktoranden — kommt
in dieser Diskussion eine besondere Bedeutung zu. Uber
die Beschiftigungs- und Ausbildungsbedingungen des
wissenschaftlichen Nachwuchses in der schweizerischen
Kommunikations- und Medienwissenschaft ist bisher ver-
gleichsweise wenig bekannt (vgl. aber Frohlich & Holtz-
Bacha, 1993). Dies lasst eine Bestandsaufnahme des wis-
senschaftlichen Nachwuchses fiir geboten erscheinen.

Ziel einer von der SGKM und DGPuK geférderten Studie
ist es daher, eine erste Bestandsaufnahme des Nachwuch-
ses bis zur Promotion vorzunehmen. Im Mittelpunkt ste-
hen u.a. folgende Fragen: Wie sind die Ausbildungs- und
Beschiftigungsbedingungen des Nachwuchses gestaltet?
Wie beurteilen die Nachwuchskréfte die eigene berufliche
Situation und Zukunft? In wie weit stimmt das Bild der
hoch motivierten und beruflich zufriedenen Nachwuchs-
kraft mit der Wirklichkeit am universitiren Arbeitsalltag
tiberein? Basierend auf bisherigen Nachwuchsstudien (vgl.
Enders, 1996, 2000) wurde ein Fragebogen mit den The-
menkomplexen Beschiftigungssituation, Arbeitsgebiete,
Motivation & Selbstwahrnehmung, Arbeitsaufgaben &
Zeitbudget, berufliche Betreuung & Zufriedenheit sowie
Fach- & Aussenaktivititen erstellt. In einem weiteren
Schritt wurden mit einer umfassenden Internetrecherche
alle wissenschaftlichen Nachwuchskrifte an schweizeri-
schen, deutschen und ésterreichischen medien- und kom-
munikationswissenschaftlichen Studiengidngen recher-
chiert. Es wurden hierbei nur universitire Studiengénge
mit eindeutigem Fachbezug (inkl. Filmwissenschaft) im
Haupt- und Nebenfach beriicksichtigt. Insgesamt konnten
so die E-Mail-Adressen von genau 100 Personen an den
Universitdten Basel, Bern, Fribourg, Genf, Lausanne, Lu-
gano, Luzern, Neuchétel, St. Gallen und Ziirich ermittelt
werden. Im Juni 2004 wurde an die Nachwuchskrifte ein
Link zum Ausfiillen des Onlinefragebogens versandt. Der
deutsche Fragebogen wurde mit finanzieller Unterstiit-
zung der SGKM ins Franzgsische und Italienische iiber-
setzt, so dass die Befragung je nach Region in deutscher,
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franzosischer und italienischer Sprache durchgefiihrt
werden konnte.

Von den insgesamt 100 angemailten schweizerische Nach-
wuchskréften haben 57 den Fragebogen beantwortet (51
aus der deutschsprachigen, zwei aus der franzésischspra-
chigen und vier aus der italienischsprachigen Schweiz).
49% der Befragten sind weiblich, 51% maénnlich, das
Durchschnittsalter betrégt 31 Jahre.

Erste Auswertungen zeigen, dass fast alle Befragten (93%)
vorhaben zu promovieren. Die angegebenen Griinde fiir
den Berufsantritt spiegeln ein sehr grofies Interesse fiir die
Inhalte des Faches wieder: Als Hauptgriinde gelten das In-
teresse fiir die Methoden, Theorien und Erkenntnisse des
Faches, das Interesse an der wissenschaftlichen Forschung,
die Moglichkeit des Berufes, eigenen Fahigkeiten nachzu-
gehen, aber auch der Promotionswunsch und die Aussicht
auf ein lebenslanges Lernen im Beruf. Keine Rolle fiir die
Berufswahl spielen die Erwartungen seitens der Familie,
der Mangel an besseren Alternativen oder eine Aussicht
auf ein héheres Einkommen in einer spéteren Anstellung.
Immerhin 21% streben eine Professur an, ebenfalls 21%
sind sich nicht ganz sicher, spielen aber mit dem Gedan-
ken, einmal Professor oder Professorin zu werden. Fiir
die Mehrzahl der Befragten (58%) kommt allerdings eine
Hochschulkarriere nicht in Frage. Als Haupthinderungs-
griinde fiir eine akademische Karriere geben alle Befrag-
ten vor allem die zu starren Hierarchien an den Universi-
titen sowie die zu geringen Chancen auf eine Professur
an. Tatsdchlich wird die Chance, einmal Professor oder
Professorin zu werden, von den Befragten als iiberaus
gering eingeschitzt: Nur 11% der Befragten rechnen sich
gute Chancen aus. Dennoch zeigt sich der wissenschaft-
liche Nachwuchs hoch zufrieden mit der Tatigkeit an den
schweizerischen Universititen. 72% der Befragten geben
an, zufrieden oder sehr zufrieden zu sein. Unzufrieden-
heit zeigt sich allerdings bei den Aspekten berufliche Auf-
stiegsmoglichkeiten und zukiinftige Sicherheit des Ar-
beitsplatzes. Die ersten Auswertungen deuten darauf hin,
dass eine wissenschaftliche Laufbahn anscheinend einer-
seits als attraktiv, andererseits aber auch als mitunter un-
befriedigend und - auf die Karriereaussichten bezogen —
als verhaltnisméssig unwahrscheinlich wahrgenommen
wird.
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Die Ergebnisse des Projektes wurden vor kurzem auf den
Jahrestagungen der nationalen Fachgesellschaften in der
Schweiz und in Deutschland vorgestellt. In der nichsten
Ausgabe der Medienwissenschaft Schweiz erscheint ein
ausfithrlicher Beitrag, in dem die wichtigsten Ergebnisse
dargestellt und deren Bedeutung fiir die Entwicklung der
schweizerischen Kommunikations- und Medienwissen-
schaft erdrtert werden.
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Zwischen Selbstbeweihrducherung und Konkurrenzkritik
Medienjournalismus in der Schweiz — drei Fallstudien

Dem Journalismus in der Schweiz werden gerne hohe Qua-
litdtsstandards und Kontinuit4t bescheinigt, bis hin zu ei-
ner gewissen Behdbigkeit. Von Kontinuitit ist allerdings
beim Medienjournalismus — mit wenigen Ausnahmen
— derzeit wenig zu spiiren. Nachdem in Zeiten wirtschaftli-
chen Aufschwungs Mitte der 90er Jahre viele Redaktionen
das Berichterstattungsfeld fiir sich entdeckt hatten, wurden
zwischenzeitlich krisenbedingt reihenweise Medienres-
sorts wieder dicht gemacht oder auf Ein-Mann-Betriebe
zuriickgestutzt: Die «Weltwoche», der «Tages-Anzeiger»,
der «Bund», das Nachrichtenmagazin «Facts» — alle schei-
nen plétzlich auf eigene Medienseiten verzichten zu kén-
nen. Der Stellenwert journalistischer Selbstreflexion sinkt
— Medienberichterstattung verkiimmert zum belanglosen
«Nebenbei-Ressort».

Doch wie ist es angesichts solch heftiger Pendelausschlige
um die Qualitat des Medienjournalismus in der Deutsch-
schweiz bestellt? Den spektakularsten Anlass fiir Medien-
kritik — und damit auch fiir Diskussionen rund um den Me-
dienjournalismus — diirfte in den letzten Jahren der Skandal
um Thomas Borer geliefert haben, der sich im Zeitverlauf
mehr und mehr zu einem Skandal fiir das Verlagshaus Rin-
gier und dessen Boulevardblatt «Blick» entwickelte. Doch
dieser Medienexzess eignet sich vielleicht nicht ganz so gut
wie drei aktuellere, weniger hochgespielte Fille, um Genau-
eres tiber die , Normalbefindlichkeit” und damit iiber die
Leistungsfahigkeit, aber auch die Problemzonen des Me-
dienjournalismus in der Schweiz in Erfahrung zu bringen.
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Wahrend die Zahl der Printmedien in der Schweiz kontinu-
ierlich zuriickgeht, verflechten sich die Medienunternehmen
immer mehr. Der Mediensektor wird dadurch fiirs Publi-
kum zusehends intransparenter. Unter solchen Bedingun-
gen, so hat schon vor Jahren der Kommunikationswissen-
schaftler Stephan Russ-Mohl (2000: 33ff) vermutet, liegt es
nahe, dass in der Medienberichterstattung wirtschaftliche
Eigeninteressen der Medienhauser stirker durchschlagen,
als dies fiir eine an Normen journalistischer «Objektivitét»
und Ausgewogenheit orientierten, sachgerechten Berichter-
stattung wiinschenswert sein kann. Die Versuchung miisse
gross sein, im Medienjournalismus einerseits Selbstbeweih-
rducherung sowie Cross-Promotion fiir Medienprodukte
aus dem eigenen Haus zu betreiben, und andererseits — vor
allem unmittelbare — Konkurrenten je nach Lage der Dinge
totzuschweigen oder anzuschwérzen.

Ob solche Tendenzen in der Medienberichterstattung in
der Deutschschweiz tatsdchlich empirisch beobachtbar
sind, hat der Verfasser in einer Lizentiatsarbeit untersucht,
die er an der Universita della Svizzera italiana in Lugano
geschrieben hat.

Drei exemplarische Fiille ST
Im Folgenden werden die wichtigsten Ergebnisse vorge-
stellt. Sie beziehen sich auf drei exemplarische Fille, die in-
haltsanalytisch untersucht wurden. Die «Weltwoche», der
«Bund» und die «NZZ am Sonntag» sind Publikationen,
die in jiingster Vergangenheit aus ginzlich unterschied-
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